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  1. Организационно-методический раздел

  1.1 Цели и задачи дисциплины (модуля) 

Цель изучения дисциплины:

Задачи изучения дисциплины:

1.2. Место дисциплины (модуля) в структуре ОП

  

1.3. Объем дисциплины (модуля) с указанием трудоемкости всех видов учебной
работы

Общая трудоемкость дисциплины (модуля) составляет 3 зачетных(ые) единиц(ы), 108
часов.

Виды занятий Семестр 3 Всего часов

Общая трудоемкость 108

Аудиторные занятия, в т.ч. 51 51

Лекционные (ЛК) 17 17

Практические (семинарские)
(ПЗ, СЗ)

34 34

Лабораторные (ЛР) 0 0

Самостоятельная работа
студентов (СРС)

57 57

Форма промежуточной
аттестации в семестре

Зачет 0

Курсовая работа (курсовой
проект) (КР, КП)

 

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
планируемыми результатами освоения образовательной программы

Планируемые результаты освоения образовательной
программы

Планируемые результаты
обучения по дисциплине
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Код и
наименование
компетенции

Индикаторы достижения
компетенции, формируемые в

рамках дисциплины

Дескрипторы: знания, умения,
навыки и (или) опыт деятельности

ОПК-2 владеет методологией
осуществления маркетинговой
деятельности

Знать: сущность и содержание
основных методов проведения
маркетинговых исследований,
оценки потенциала рынка

Уметь: разрабатывать основные
направления исследования
поведения потребителей
экономических благ

Владеть: навыками определять
научный аппарат исследования
конкурентного пространства

ОПК-2 способен применять знание
теории и технологии проведения
маркетинговых исследований

Знать: методологию исследования
системы управления
маркетинговой деятельностью

Уметь: применить технологию
исследования клиентов,
поставщиков, конкурентов,
партнеров на рынке

Владеть: навыками проектной
деятельности по
совершенствования маркетинга
фирмы

  3. Содержание дисциплины

  3.1. Разделы дисциплины и виды занятий

  3.1 Структура дисциплины для очной формы обучения

Модуль Номер
раздела

Наименование
раздела

Темы раздела Всего
часов

Аудиторны
е занятия

С
Р
С

Л
К

П
З
(С
З)

Л
Р

Итого 0 0 0 0 0

  3.2. Содержание разделов дисциплины
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  3.2.1. Лекционные занятия, содержание и объем в часах

Модуль Номер
раздела

Тема Содержание Трудоемкость
(в часах)

  3.2.2. Практические занятия, содержание и объем в часах

Модуль Номер
раздела

Тема Содержание Трудоемкость
(в часах)

  3.2.3. Лабораторные занятия, содержание и объем в часах

Модуль Номер
раздела

Тема Содержание Трудоемкость
(в часах)

  3.3. Содержание материалов, выносимых на самостоятельное изучение

Модуль Номер
раздела

Содержание материалов,
выносимого на

самостоятельное
изучение

Виды самостоятельной
деятельности

Трудоемкость
(в часах)

  4. Фонд оценочных средств для проведения текущей и промежуточной
аттестации обучающихся по дисциплине

Фонд оценочных средств текущего контроля и промежуточной аттестации по итогам
освоения дисциплины представлен в приложении. 

  Фонд оценочных средств 

  5. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

  5.1. Основная литература 

5.1.1. Печатные издания

  1.

5.1.2. Издания из ЭБС
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1. 1. Инновационный маркетинг : учебник для бакалавриата и магистратуры / С. В. Карпова
[и др.] ; под ред. С. В. Карповой. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 457 с. — (Серия :
Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-00354-3. — Режим доступа :
www.biblio-online.ru/book/72435A31-C11C-42E1-9E50-0CDE3679FB4B. 2. Интернет-
маркетинг : учебник для академического бакалавриата / О. Н. Жильцова [и др.] ; под общ.
ред. О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 301
с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-04238-2. — Режим
доступа : www.biblio-online.ru/book/EA68BCAC-C4CC-4B50-8A4E-B4CDF1858FB0. 3.
Полынская, Г. А. Информационные системы маркетинга : учебник и практикум для
академического бакалавриата / Г. А. Полынская. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 370
с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-02686-3. — Режим
доступа : www.biblio-online.ru/book/4B3E6666-314B-431A-AEEA-9D76D004DE46. 4.
Синяева, И. М. Маркетинг : учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, О.
Н. Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 495 с. — (
Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-02621-4. — Режим доступа :
www.biblio-online.ru/book/43F94F6D-751E-4C5A-83FB-2DC15CD1AAFE. 5. Филип Котлер,
Хермаван Картаджайя, Айвен Сетиаван Маркетинг 4.0. Разворот от традиционного к
цифровому. Технологии продвижения в интернете ТЕКСТ 6. Григорьев, М. Н. Маркетинг :
учебник для прикладного бакалавриата / М. Н. Григорьев. — 5-е изд., перераб. и доп. — М.
: Издательство Юрайт, 2018. — 559 с. — (Серия : Бакалавр. Прикладной курс). — ISBN
978-5-534-05818-5. — Режим доступа : www.biblio-
online.ru/book/D4EB1A25-2E9A-4695-BDED-DCAB65C744B4. 7. Маркетинг в отраслях и
сферах деятельности : учебник и практикум для академического бакалавриата / С. В.
Карпова [и др.] ; под общ. ред. С. В. Карповой, С. В. Мхитаряна. — М. : Издательство
Юрайт, 2018. — 404 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN
978-5-9916-9070-6. — Режим доступа : www.biblio-
online.ru/book/2740C8E3-D2DF-4A4C-906E-24484CACD467. 8. Шубаева, В. Г. Маркетинг в
туристской индустрии : учебник и практикум для академического бакалавриата / В. Г.
Шубаева, И. О. Сердобольская. — 2-е изд., испр. и доп. — М. : Издательство Юрайт, 2018.
— 120 с. — (Серия : Университеты России). — ISBN 978-5-534-00967-5. — Режим доступа :
www.biblio-online.ru/book/BD5114E9-F2FB-43E2-B338-604566FE7BFE. 9. Голубков, Е. П.
Маркетинг для профессионалов: практический курс : учебник и практикум для
бакалавриата и магистратуры / Е. П. Голубков. — М. : Издательство Юрайт, 2017. — 474 с.
— (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-3301-7. —
Режим доступа : www.biblio-online.ru/book/EEAFDA8F-8DEE-4A8B-9034-9112900EC1B4. 

  5.2. Дополнительная литература 

5.2.1. Печатные издания

  1.

5.2.2. Издания из ЭБС

1. 10. Лашкова, Елена Григорьевна. Маркетинг: практика проведения исследований : учеб.
пособие / Лашкова Елена Григорьевна, Куценко Андрей Иванович. - Москва : Академия,
2008. - 240 с. - (Высшее профессиональное образование). - ISBN 978-5-7695-4751-5 : 316-80.
11. Божук, Светлана Геннадьевна. Маркетинговые исследования : Учебник / Божук
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Светлана Геннадьевна; Божук С.Г. - 2-е изд. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 280. -
(Профессиональное образование). - ISBN 978-5-9916-9283-0 : 110.57. – Режим доступа:
https://www.biblio-online.ru/book/D41FDD7F-38BD-4B9E-B454-A526BDA29A55 12.
Кузьмина, Евгения Евгеньевна. Маркетинг: Учебник и практикум / Кузьмина Евгения
Евгеньевна; Кузьмина Е.Е. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 383. - (Профессиональное
образование). - ISBN 978-5-534-01582-9 : 144.14. –Режим доступа: https://www.biblio-
online.ru/book/8A23049A-F2D5-41EF-A002-54F10F4A564B 13. Карасев, Александр
Павлович. Маркетинговые исследования и ситуационный анализ : Учебник и практикум /
Карасев Александр Павлович; Карасев А.П. - М. : Издательство Юрайт, 2016. - 323. -
(Бакалавр. Прикладной курс). - ISBN 978-5-9916-4817-2 : 100.74. – режим доступа:
https://www.biblio-online.ru/book/360FFACC-8112-4B15-9197-1338F308B23C 14. Корнеева,
Ирина Вадимовна. Маркетинг : Учебник и практикум / Корнеева Ирина Вадимовна;
Корнеева И.В., Хруцкий В.Е. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 436. - (Бакалавр.
Академический курс). - ISBN 978-5-534-03565-0 : 1000.00. — Режим доступа:
https://www.biblio-online.ru/book/AD797715-625F-4450-A6A9-7BCEAAFA79AF 15.
Кондратенко, Наталья Михайловна. Основы маркетинга : Учебник и практикум /
Кондратенко Наталья Михайловна; Кондратенко Н.М. - отв. ред. - 3-е изд. - М. :
Издательство Юрайт, 2017. - 409. - (Профессиональное образование). - ISBN
978-5-534-00100-6 : 153.97. - Режим доступа: https://www.biblio-
online.ru/book/98291F40-24EB-4956-82EB-46FE21772EA0 16. Липсиц, Игорь Владимирович.
Маркетинг-менеджмент : Учебник и практикум / Липсиц Игорь Владимирович; Липсиц И.В.
- Отв. ред., Ойнер О.К. - Отв. ред. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 379. - (Бакалавр и
магистр. Академический курс). - ISBN 978-5-534-01165-4 : 142.51. –Режим доступа:
https://www.biblio-online.ru/book/961C3C1E-79C5-4949-95BC-5577C0F17C94 17. Тюрин,
Дмитрий Валерьевич. Маркетинговые исследования : Учебник для бакалавров / Тюрин
Дмитрий Валерьевич; Тюрин Д.В. - М. : Издательство Юрайт, 2016. - 342. - (Бакалавр.
Академический курс). - ISBN 978-5-9916-2903-4 : 105.65. – Режим доступа:
https://www.biblio-online.ru/book/4EAD8CC6-2C32-430D-8518-21A1DC3A53C1 

  5.3. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

Название Ссылка

  6. Перечень программного обеспечения

Программное обеспечение общего назначения: ОС Microsoft Windows, Microsoft Office,
ABBYY FineReader, ESET NOD32 Smart Security Business Edition, Foxit Reader, АИБС
"МегаПро". 

Программное обеспечение специального назначения: 

  7. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Наименование помещений для проведения
учебных занятий и для самостоятельной
работы обучающихся

Оснащенность специальных помещений и
помещений для самостоятельной работы
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Учебные аудитории для проведения
занятий лекционного типа

Состав оборудования и технических средств
обучения указан в паспорте аудитории,
закрепленной расписанием по факультету

Учебные аудитории для проведения
практических занятий

Учебные аудитории для промежуточной
аттестации

Учебные аудитории для проведения
групповых и индивидуальных консультаций

Состав оборудования и технических средств
обучения указан в паспорте аудитории,
закрепленной расписанием по кафедре

Учебные аудитории для текущей аттестации

  8. Методические рекомендации по организации изучения дисциплины

  При изучении дисциплины используются следующие виды образовательных технологий:
- структурно-логические технологии для поэтапной организации освоения учебного
материала по принципу «от простого к сложному», «от теоретического к практическому»,
при интерактивных методах – «от практического к теоретическому»;
 - активные (проблемные) лекции и семинары;
- тренинговые технологии (в форме деловых и имитационных игр) с использованием
определенных алгоритмов учебно-познавательных действий и способов решения типовых
задач при проведении аудиторных занятий и в ходе самоподготовки;
- ситуационные методы (кейс - технологии, анализ конкретных ситуаций, решение
ситуативных и производственных задач) для отработки навыков ситуационного анализа и
формирования практических навыков и профессиональных компетенций.
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  Разработчик/группа разработчиков:
  Наталья Владимировна Воротий
  

  
  Типовая программа утверждена 

  Согласована с выпускающей кафедрой
 Заведующий кафедрой
_____________ «___»___________20____г.  
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